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Evénement / Le 20 mars, Journée mondiale de la francophonie

Les langues ont un poids financier

L'ESSENTIEL

® La langue, nous l'utilisons tous les jours, sans
nous rendre compte qu’elle est plus qu'un moyen

de s'exprimer : elle est un véritable outil de commu:

nication. Et cet outil a un codt.
@ Certaines langues sont plus « rentables » que
d'autres, ont plus de poids financier. Explications.

OUr COmmMmuniquer avec au-
P trui, nous parlons. Notre

langue maternelle ou une
langue apprise. A l'école ou a
I'étranger. Mais quelle est la va-
leur économique d'une langue ?
« Apprendre une langue étrange-
re exige un cotit considérable, ex-
plique Jean-Maric Klinkenberg,
linguiste et président du Conseil
de la langue francais. On consent
i cette dépense en fonction des in-
téréts quon veut en retirer. L'an-
glais, par exemple, apparait
d'une trés bonne rentabilité, done
on fera leffort pour y accéder
alors que sur le marché des lan-
gues, le frangais “vaut” moins, et
le tchégque encore moins, ete. La
valeur financiére d'une langue,

« Il est important
de ne pas tout miser
sur |'anglais, car
d'autres langues

ont un taux de

rendement élevé »
Francois Grin, spécialiste de
I'économie des langues

clest le rapport entre le profit es-
compté et le coiit représenté par
son acquisition. » Limportance
économique dune langue dé-
pend aussi d'un contexte. Le néer-
landais, par exemple est trés ren-
table, mais seulement chez nous.

Francois Grin, spécialiste de
I'économie des langues de I'Uni-
versité de Genéve, s'est intéressé
a ce quon appelle « les taux de
rendement des langues ». « On
peut faire le lien entre les compé-
tences linguistiques et les revenus
des individus et ainsi ealculer le
tawr de rendement d'une langue.
Par evemple, en Suisse, des tra-
vawx rapportent que, toutes cho-
ses égales par ailleurs, pour un

homme francophone, apprendre
l'allemand rapporte en moyenne

une prime de 14 % sur le salaire,
parrapport @ un francophone si-
milaire en termes de formation et
d'expérience, mais qui ne saurait
pas lallemand. L'anglais rappor-
te 11 % en Suisse romande, mais
18 % en Suisse alémanigue. »
Suivant la région linguistique,
I'anglais n'est donc pas la langue
la plus « avantageuse » ? En ef-
fet, explique Francois Grin:
« On entend souvent que l'an-
glais est la langue des affaires, cel-
le qui rapporte mais ce n'est pas
toujours vrai. Il est donc impor-
tant de ne pas tout miser sur l'an-
glais, car d'autres langues ont un
taux de rendement élevé. »
Jean-Marie Klinkenberg con-
firme : « En Amérigue du Sud,
langlais ne sert quasi pas awx re-
lations entre les hommes d'affai-
re. C'est l'espagnol et le portugais
qui priment, au point gu'appa-
rait une nouvelle langue, un mé-

lange de portugais et despagnol
pratigué sur le tas. »

Selon le rapport publié & la de-
mande du British Council, en
2050, I'anglais perdra sa place do-
minante actuelle, «au profit
d'autres langues comme le chi-
nois et l'indonésien ». En atten-
dant 2050, 'anglais domine tou-
jours le marché des langues. Et
cette position permet au Royau-
me-Uni de bénéficier de toutes
sortes d’'avantages, détaillés par
Francois Grin: « Il y a des
avantages liés a la possibilité de
vendre donc de faire du profit,
sur des services, notamment l'en-
seignement de langlais. Iy a aus-
si des économies réalisées au
niveau du systéme éducatif et
particulierement lenseignement
des langues étrangeres, de moins
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en moing enseignées en Angle-
terre. »

Deuxiecmement, étre britanni-
que permet d'économiser beau-
coup d'efforts dans la communi-
cation intra-curopéenne: ce
sont les non-anglophones qui doi-
vent faire l'effort de s'exprimer
en anglais. « Ce gue je trouve éton-
nant, reprend Francois Grin,
cest quil y a régulierement une
tendance a lautoflagellation
dans d'autres pays, concernant
leurs supposées lacunes en an-
glais. Pourquoi en est-il ainsi ? 11
semble n'y avoir de lewr part au-
cune remise en cause de la pri-
mauté de langlais. Les individus
prennent comime une évidence
wne structuration de la communi-
cation qui, aprés toul, n'est pas
du tout évidente. »

Done les pays européens, en ac-
ceptant de dépenser des ressour-
ces importantes pour apprendre

core Francois Grin. Pourgquoi ne
pas envisager des transferts com-
pensatoires 2 Une politigue qui
imposerail aux pays anglopho-
nes de soutenir financiérement
Ueffort fait par les autres. »

Un autre effet qu'il constate est
la rhétorique et la légitimité de la
langue, dans les échanges et négo-
ciations. « Cette tendance se refle-

« Le francais souffre
d'étre vu comme la
langue de la mode,
‘ de la cuisine. Et pas
celle de la technique
ni de la science »
Jean-Marie Klinkenberg,
linguiste

te dans la surreprésentation des
anglophones aux postes de porte-
parole de la commission euro-
péenie, ou d autres postes-clés. »

Etle francais danstout ¢a ? « I

pas mal dinventions technologi-
gues, comme le TGV, et dans cer-
tains pays, le frangais est appris
pour des raisons économiques. »

Mais, explique-t-il encore, le
francais souffrirait pourtant de
son image de « langue de luze »,
acause de son passé et de sa diffi-
culté. « Le frangais est considéré
comme la langue de la mode, de
la grande cuisine. Il y a cette idée
gue ce n'est pas une langue pour
la technigue ni pour la science. Et
ce qui est curieux c'est qu'on re-
trouve cette idée surtout chex des
gens éduqués. »

Absurde, selon le linguiste, car
n'importe quelle langue est capa-
ble d'exprimer n'importe quoi,
dans tous les domaines. « Clest
pour¢a gu'il faut défendre le fran-
cais et chague pays doit défendre
sa propre langue. Aujourdhui
nous vivons dans un monde o1
toutes les cultures sont intercon-

PROGRAMME
Le 20 mars,
Journée mondiale
de la francophonie
C'est le symbole de I'ap-
partenance commune
des 220 millions d'hu-
mains qui parlent fran-
cais. C'est la neuvieme
langue la plus parlée
dans le monde.
www.languefrancaiseenfete.be
www.whi.be/francophonie2011

Claude
Hagége,
linguiste et
amoureux
des lan-
gues, parle des forces et
des fragilités du francais
contemporains.

Dimanche 20 mars. 10 h 30, Wo-
lubilis.
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l'anglais, financent indirecte- fait partiedestroislanguesdomi- nectées, done il y a une certaine www.wolubilis.be; 02-
ment l'avance technologique du  nantes en Europe, avec lalle- tendance @ l'unification, et c'est 761.60.16.
Royaume-Uni, qui peut alors in-  mand et l'anglais, reprend Jean- dangereux. Je prone plutit un
vestir ailleurs. « Et personne ne Marie Klinkenberg. Clest une lan-  multilinguisme mondial. »m
remet ¢a en guestion, s'indigneen-  gue a travers laguelle on a fait JESSICA MATTHYS (st)
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