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Plan de la présentation



 Accord de Paris
 Politiques climatiques

‒ Prix vs subventions
‒ Rétribution à prix coutant du courant injecté (RPC); rétribution 

unique
 Contagion sociale («effets de pairs») accélère diffusion 

technologie, amplifie politiques existantes

1 Contexte



 Est-ce qu’il y a des effets de contagion sociale dans la 
diffusion des panneaux solaires en Suisse?
‒ Seulement chez les ménages? Et les entreprises?
‒ Quelle est leur ampleur? Est-ce que ces effets sont durables?

 Qu’est-ce qui détermine la contagion sociale?
‒ Bouche à oreille (apprentissage)
‒ Visibilité (imitation)

Questions de recherche



 Installations PV solaire
‒ Registre OFEN avec environ 60’000 installations demandant RPC 

ou rétribution unique sur la période 2006-2015
‒ Adresses ( géocodage de toutes les installations); date 

d’enregistrement et d’entrée en fonction; type de propriétaire; type 
de PV; capacité du PV

 Variables de contrôle (au niveau municipal, annuelles)
‒ Caractéristiques de la population (âge, taux de chômage, proportion 

de votes partis écologiques, etc.)
‒ Caractéristiques générales (ensoleillement, type de bâtiments, etc.)

2 Données



Nombre d’installations solaires enregistrées

Source: propres calculs d’après OFEN



Diffusion du solaire en Suisse



Caractéristiques des installations PV



 Nous estimons l’impact des PV existants sur l’adoption de 
nouveaux PV solaires:

௜,௧ ௜,௧ ௜,௧ ݅ ௧ ௖,௧ ௜,௧
 Avec:

‒ ∆ܲ ௜ܸ,௧ le nombre de nouvelle adoptions de panneaux solaires 
dans la municipalité i pendant le trimestre t

‒ ௜,௧݁ݏܾ݈ܽ	ܸܶܵ un vecteur de variables spatiotemporelles mesurant 
la base installée moyenne des nouvelles adoptions dans i, t

‒ Ci,t un vecteur de variables de contrôle
‒ ϕ݅ effets fixes municipalités; μ௧ effets fixes trimestres; λ௖,௧ effets 

fixes (canton×trimestre)
‒ ε௜,௧ terme d’erreur

3 Mesure de la contagion sociale



4 Résultats: contagion sociale, distance et durée



Pas uniquement les ménages!



BAPV BIPV

Types de panneaux



Visibilité… et apprentissage



Taille: visibilité… ou apprentissage?



 Nous trouvons des effets de contagion dans la diffusion du 
PV solaire en Suisse

 Les effets de contagion 
‒ diminuent avec la distance
‒ diminuent avec le temps

 Contagion plus forte si plus visible 
‒ type de PV
‒ taille du PV

 Il y a contagion aussi pour les entreprises et les agriculteurs
‒ Impact plus élevé des propriétaires semblables  

Conclusions



 Contagion sociale 
‒ Frontières linguistiques, subventions  

 Caractéristiques recherchées pour adopter du solaire PV: 
sondages (analyse conjointe)
‒ Ménages
‒ Entreprises

Prochaines étapes
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