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Le présent ouvrage rassemble les contributions rédigées (en 
français ou en anglais) à l’occasion de la Journée de droit de 
la propriété intellectuelle qui a eu lieu le 2 février 2009 et 
était consacrée au thème Sport et propriété intellectuelle.

Sachant que le financement du sport professionnel dépend 
largement de l’efficacité de la protection des actifs intan-
gibles des entités concernées (équipes, fédérations, etc.), cet 
ouvrage a pour objectif  de faire le point sur certaines des 
questions les plus brûlantes de droit de la propriété intel-
lectuelle qui se posent en matière de sport professionnel, 
à l’image de la lutte contre le marketing sauvage (ambush 
marketing). Il rassemble les contributions d’experts de la ma-
tière, dont plusieurs sont actifs au sein d’institutions interna-
tionales qui sont directement concernées par les questions 
traitées (notamment le Comité International Olympique et 
l’Union des Associations Européennes de Football).

Cet ouvrage constitue le premier volume de la série pro-
priété intellectuelle – intellectual property (www.pi-ip.ch) éditée 
à la Faculté de droit de l’Université de Genève (par le Prof. 
Jacques de Werra) dont l’objectif  est de publier notamment 
les actes des Journées de droit de la propriété intellectuelle 
organisées à la Faculté (www.jdpi.ch) et, plus généralement, 
de faire le point sur des thèmes d’actualité du droit interna-
tional, européen et suisse de la propriété intellectuelle.
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