
            17‐Aug‐20   

      

Master in Management  
 Quantitative Marketing 

  Monday  Tuesday  Wednesday  Thursday  Friday 

8h 
‐ 

10h 

                  
S401022CR 

Data Science for Decision 
Making 
A.Wyncoll 

 

MR160   (6 ECTS) 

 
S401020CR 

 

Leadership 
  

Prof Fischer 
 

M R030  
 

(6 ECTS) 

 

S401153CR 
         Branding 

Prof. Paulssen 
 

M2130 (6 ECTS) 
  

 

10h 
‐ 

12h 

 

S401022CR 

Data Science for Decision 
Making 

 

A.Wyncoll 
 

Computer room M 5290 

 
 

   

12h 
‐ 

14h 

 
 

S401018CR 

Consumer Research 
Prof. Scheibehenne 

 

M 5050  
 

(6 ECTS) 
 

 

 
 

S401153CR 
         Branding 

Prof. Paulssen 
 

M3389 (6 ECTS)  

 

   

14h 
‐ 

16h 

 

 
S401001CR 

 

Data Science for Business 
Analytics 

 
Prof. Schlager 

 
M3220 & M5342 

 
 
 

(6 ECTS)  
 

 

 
 
 

16h 
‐ 

18h 

       

18h 
‐ 

20h 

         

 

Spring 
2021 



          17‐Aug‐20 

      
 

  Monday  Tuesday  Wednesday  Thursday  Friday 

8h 
‐ 

10h 

 
 

 
S401020CR 

 

Leadership 
  

Prof Fischer 
 

MR 030  
 

(6 ECTS) 

 

 

 
 
 
 

S401014CR 
Change  

Management 
Prof. Straub 

 

M 2020  
 
 

(6 ECTS) 
 

 

 
 

10h 
‐ 

12h 

   

12h 
‐ 

14h 

         

14h 
‐ 

16h 

 
 

 
 
 

S401031CR 
Global Strategy 

Prof. Ambos 
 

M 3220  
 

(6 ECTS) 
 

S401137CR 
Managing Growth 

Prof. Raisch 
 

M 2150  
 

(6 ECTS) 

 
 

 
S401035CR  

Organization Design 
Prof. Menz 

 

M1193  
 
 

(6 ECTS) 

 

 

 
 

16h 
‐ 

18h 

   

18h 
‐ 

20h 

         

 

Spring 
2021 

Master in Management
 Strategic and International Management 


