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«Filantropia, la stampa di
qualita cosi contribuisce al
bene pubblico»

Paolo Galli

LINTERVISTA / Henry Peter ¢ stato
nominato quale futuro presidente
della Fondazione Aventinus,
azionista dimaggioranza di«Le
Temps» «La soluzione per uscire
dalla crisi di finanziamenti spetta
alle singole testate» - Il passaggio al
digitale € una svolta scontata: «Sta
gia avvenendo»

«Come dimostrainmodoassai evidente
I'esempio degli Stati Uniti, la crisi della
democrazia einpartelegataaquelladeimedia.
Quandoimediainfrangonol'ideale dineutralita,
obiettivita e diffusione di informazioni
affidabili, contribuiscono alla destabilizzazione
dellademocrazia, che sibasa sull'opinione
pubblicae quindi, in ultima analisi, sulla qualita
e sull'indipendenza delleinformazioni
disponibili». Henry Petere professore ordinario
di Diritto all’'Universita di Ginevra, dove ha
creatoediretto per otto anni un centro
pluridisciplinare dedicatoalla filantropia.In
questo contesto unodei temi trattati éilrapporto
trafilantropiae democrazia eil ruolo dei media.
InTicino,doverisiede, Peter é tral’altro
presidente della Fondazione per le Facolta di
Lugano dell’'USL Lascorsa settimana, e stato
nominato alla presidenza della Fondazione
Aventinus, azionistadimaggioranza del
quotidianoromando Le Temps. Occupera la
carica a partire dal prossimo 1. gennaio, quando
succedera a Francois Longchamps, gia
presidente del Consiglio di Stato del Canton
Ginevra. Oggi,danoiinterpellato, riconosce
anche comeimedia stianoaffrontando «una
crisidifinanziamenti, con fonti pubbliche e
commerciali che diventano cosi scarse da
prosciugarsi, mettendoadura prova la
sostenibilita dei modellinoti». Eallora é proprio
qui che entrano in gioco le fondazioni,come
quellaperil Corriere del Ticino, che - natanel 1941 -
¢ stata precorritrice del modello.

Lindipendenza el'onesta

Con Henry Peter approfondiamo proprio questo
punto.Perché, «in tale contesto, I'intervento
delsettore delle fondazioni,attraversoi
finanziamenti, maancheattraverso strutture
eorganizzazioni dedicate, & sempre pit1
essenziale peraiutareasostenereimedia
indipendentiche possono contribuire alla
vitalita e allasostenibilita dei sistemi
democratici.Imedia indipendenti
consentono lalibera formazione delle opinioni,
essenziale per'esercizio dei diritti dei cittadini.
Imediaindipendenti devono fornire
informazioni equilibrate e verificate, garantire
unospazio perundibattito pubblico costruttivo

efornire un forum perl'espressione delle
opinioni.Questointervento e tuttavia
legittimo solo nella misura in cui il contributo
filantropico non serve direttamente o
indirettamente interessi privati». In questo
senso, lastessa Fondazione Aventinus si e data
unaregola rigida in termini di governance: «Il
Consiglio di fondazione nomina il Cda della
SA,manoninterferisce minimamentenella
gestionedel giornale ein particolare nella
scelta einordine all'attivita del direttore o della
direttrice della redazione». Mette pero anche in
chiaro un punto, citatonella Charte
rédactionelle del quotidiano: «Le Temps si
impegna perivaloriliberali fondamentali,
difende le istituzioni democratiche, i diritti e
lelibertadell’individuoeiprincipidi
un’economiadimercatorispettosa
dell’'ambiente.Cercadipreservarelapace
civile e la giustizia sociale, senza temere di
stimolareil dibattito. In questo contesto, si
impegnaall'onestaintellettuale».

Rimane soloiil terzo settore
InobiliscopidellaFondazione - maanche del
quotidianoacui essa siriferisce -siriflettono
nellintenzione di sostenere l'esistenza dei
media e di progetti giornalistici di qualita. Ma
comesidefiniscelaqualitadei media? Henry
Peterriflette: d mediahanno oggiunruoloche
giustificalaloro esistenza nonostantela
presenzadeisocial media e lasempre piu
presenteintelligenzaartificiale. Sitratta di
fornire qualcosa di piu, quindi un valore
aggiunto in termini di approfondimento,
verifica, riflessione. Se questoriesconoafarloi
media, questo attrarra lettori o ascoltatorie
giustifichera unaremunerazione, quindi un
pagamento per averaccesso a tali media». Gia,
maunsostegno e comunqueindispensabile. Ci
chiediamose cisianoaltre forme di
finanziamento che possano garantire un futuro
amedio-lungo termine ai nostri media.
«Esistono varie possibilita per adattarsial difficile
contestoattuale. Non é tuttavia semplice,a
maggiorragioneinunbacino di lettori limitato
quale quelloticinese. Concretamente, il settore
privato non e piu disposto a finanziare una tale

attivitain quantonon sufficientemente
redditiziaenemmeno economicamente
autoportanteelo Statotende anon ritenere che
siailsuoruolosostenerelastampa privata,a
maggiorragioneinunmomentodi riduzione
delle entrate dell’erario. Rimane quindi solo il
cosiddetto terzo settore -lafilantropia - il cui
interventosi giustifica dal fatto chela stampadi
qualita contribuisce albene pubblico ealbuon
funzionamentodellademocraziar.

Liniziativa di Unige

Nell'ambitodelsuo progettodiricerca Mediae
Democrazia, il CentrodiFilantropia
dell’Universita di Ginevra, creato e diretto da
Peternel 2017, halanciato'IniziativaMediae
Filantropia (IMP) che si propone di riunire
competenzeaccademichee professionaliedi
strutturare unarete internazionale di universita
dialtolivello attornoaun‘analisi dei criteridel
bene comune applicati ai media. Gilles
Marchand, finora direttore dellaRTS, é stato
sceltoper dirigere 'IMP. Si tratta, come
sottolineaancoraPeter, di «<una mappatura delle
forme di finanziamento che consentonola
produzione eladiffusionediinformazionidi
qualita eunanalisi dei modelli esistenti». La
Fondazione Aventinus € un casodiapplicazione
delruolo della filantropia. «Credo di essere stato
scelto perassumerela presidenzadiAventinusalla
luce dellamiaesperienzauniversitariaal Centrodi
Filantropia e delle riflessioni fatte in questo
contestoin meritoal ruolodella filantropiaa
favore deimediae deipossibilimodelli per
svolgere questo ruolop.

Lanalogia con I'agricoltura

Inunrecente editoriale apparso sul ginevrino Le
Courrier, si paragonavano i media svizzeri
all'agricoltura svizzera, due forme diverse di
«nutrizioney. Sisollecitavanoaiutidallo Stato per
i media propriocomeviene fattoper
l'agricoltura. «Capiscolanalogia,manon credo
chele cose siano cosi semplici. E vero che un
nutrimento informativo di qualita ¢ essenziale,
cosi come lo € lanutrizione alimentare, anche
in questo caso di qualita piuttosto che sotto
formadi fast food. Pensandoci, i social media
sonoall'informazione quello cheil fast food &
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all'alimentazione.Ma fare scelte qualitative e
quantitative nel campodeimedia e molto piu
complessoenon credocheloStatosia in grado
-ochelopotrebbe essere - di fare le inevitabili
scelte che andrebbero fatte, sapendo che
comunqueilsostegnostatalenon puoessere
illimitaton.

Larivoluzione digitale

Daanni si parla di rivoluzione digitale nei
media, madasoliisiti, difficilmente, per bacini
cosiridotti, possono reggere il peso economico
diun’azienda. Eppure gliabbonatidel cartaceo in
Svizzera sono in fase calante. Ha tutta l'aria di
essereunatrappola.«Tuttele testatesvizzere
sonoconfrontateallo stesso problema,
ovverosia la progressiva riduzione delle
versioni cartacee e quindi un trasferimentodei
lettoriverso versioni digitali. lvantaggio del
digitale elasuaimmediatezza, nonchéicostidi
distribuzione. Ladifficoltastanel convincere i
lettori chele testate fornisconoun’informazione
diqualita, diversa rispetto a quello che trovano
gratuitamente sui social media, per cui si
giustifica un pagamento. Tecnicamente il
problema é stato ormairisol to; orabisogna
convincereipotenzialilettori». Diversigiornali,
anche in Svizzera, riescono afarlo ealtri devono
ancoratrovare la strada, fa notare ancora Henry
Peter. (Il vantaggio di un quotidiano comeil
Corriere del Ticino € peraltro che il digitale puo
allargare sensibilmente il suo bacino di
distribuzione, senza costi supplementari; si puo
pensare al riguardo alla Lombardia che puo
presentare un potenziale interessante, nello
stessomodoin cuilaNZZ hacaptatounaparte
nonindif ferente di clienti del sud della
Germania, e LeTemps distribuisce digitalmente

Il quotidiano

<«Le Temps,
ottime prospettive>>

Panorama con poche certezze
Henry Peter analizza per noi
anchele prospettive di Le Temps,
allinterno di un panorama, quello
romando, che registra la perdita di
molte certezze. «Penso sia
innegabile che Le Temps e stato
salvato dalla Fondazione
Aventinus. Penso che siaanche
innegabile che, da quel momento,
grazie ad Aventinus, Le Temps sia
in grado di fare un buon lavoro,
con ottime prospettive di sviluppo
grazieancheaunCdaeauna
redazione di qualita. Per
convincersene, basta guardare
cosaésuccessoesta
succedendoin ordine agli altri
quotidiani romandi: tuttiin
difficolta o ridimensionati, se non
scomparsi. Lultimo esempio in
ordine di tempo e quanto
annunciato dal gruppo Tamediain
merito alla Tribune de Geneveche
verranotevolmente
ridimensionata e che sara
sottoposta a una cura dimagrante,
con peraltrolo spostamento della
suaredazione aLosanna».

anche oltreil confine francese». Questi aspetti,
nellavisione di Peter, potrebbero permettere ai
media di superare i limiti del sostegno da parte
del servizio pubblico. Sostegnoche,losideve
temere, non arriveranei tempienellasostanza
auspicati. Basti pensare alla consegna tardiva
deigiornali da parte della Posta. «Sarebbeideale,
ma eillusorio pensare chelo Stato - direttamente
otramitelaPosta - fornira una prestazione che
permetteradi distribuire pittin frettae a
minori costi i quotidiani oisettimanali. Spetta
quindi alle testate trovare unasoluzione, cio che
eevidentemente costoso, ammesso e non
concesso chesiapossibile. Sitornaquindi
inevitabilmente alla soluzione digitale. Preciso
chenonsologlieditoridevonoadeguarsi,ma
ancheilettori. Pensocomunque che questo
passaggio verso il digitale stiaavvenendo, non
solo pressoigiovani, maanche in generazioni di
persone che hannovissuto talvolta per
decenni conversioni cartacee.

Lintelligenza artificiale

Resta ancora un argomento -neresterebbero
molti, con Henry Peter -da trattare:l'ormai
inevitabileIA.1l Centro di Filantropia diretto dal
ticinese se n’eé occupato lo scorso mese di marzo
conuna conferenzadedicata. Ecco,mainche
modo I'IA cambiera il rapporto tra filantropia e
media? «In questo contesto cisiamo chiestinon
soloinchemodolIA poteva aiutare le iniziative
filantropiche, maancheinchemodola
filantropia poteva, e forse doveva, aiutare
Tintelligenzaartificiale.llprimoaspettoe
evidente: questanuovatecnologia permette di
ridurre certi costie quindi permette di disporre
dirisorse pitt importanti perfinanziare progetti

altruistici e di farlo meglio e pittin fretta. 11
secondo aspetto si fondasuunaconstatazione
che credo sia innegabile: I'intelligenza
artificiale elabora i dati disponibiliin Internet;
sequesti dati non sono affidabili - o sono pitto
meno volutamente manipolati - il prodotto
fornitodallTAnon eaffidabile.Ilruolo della
filantropia e quindi di finanziare iniziative
vertentia garantire che le informazioni sulle
qualiI'IA sibasa siano di qualita, oltrea
elaborare codici etici o simili interventi per
garantire la qualita di quanto viene prodotto
dall'lA». Lostesso si puo dire per quanto
concerne i media in generale e la stampain
particolare. <Lintelligenza artificiale puo
essere unostrumento formidabile per
produrre informazioni di qualita, pitt
documentate, quindi pitapprofondite, pittin
fretta e aminor costo. Ma il rischio e che
I'informazione generata dall'intelligenza
artificiale siainquinata da una materia prima
inaffidabile. Ed e anche in questo contestochela
filantropia puo quindi aiutare i media, oltre
evidentementeal ruolo dei giornalisti i quali
nondevononon prendere semplicemente per
buono quellocheviene fornitodall'intelligenza
artificiale medesima.In altre parole, vieuno
stretto legame tra filantropia, intelligenza
artificiale e mediay.

I social media sono all'informazione
quello cheil fast food e
all'alimentazione, mafare scelte di
qualitanei media € complesso

Henry Peter presidente eletto di Aventinus

ARGUS DATA INSIGHTS

ES DU SUC

ARGUS DATA INSIGHTS® Schweiz AG | Ridigerstrasse 15, case postale, 8027 Zurich
T+41 44 388 82 00 | E mail@argusdatainsights.ch | www.argusdatainsights.ch

Ofeb24b8-aa5e-406f-9¢99-31e4ab9b7920



Datum: 19.12.2024

CORRIERE DEL TICINO

3 L) gl s qalilh
[ SR

e | LA
=5

Ed
Corriere del Ticino Genre de média: Imprimé
6933 Muzzano Type de média: Presse quotidienne et de fin
091/ 960 31 31 de semaine
https://www.cdt.ch/ Tirage: 26'248 Page: 4
Parution: quotidien Surface: 120'802 mm?2

Qimage

Ordre: 1094772
N° de theme: 377116

Référence:
Ofeb24b8-aa5e-406f-9c99-31e4ab9b7920

Coupure Page: 3/3

Fere

La redazione del quotidiano romando Le Temps, di cui la Fondazione Aventinus é azionista di maggioranza.
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