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Medi@LAB-Genéve a introduit 'idée d'une «zooglization» des
médias. Google influence la facon dont les médias congoivent

leur contenu. En effet. aujourd Tui. Fobjectif premier de

nombre de medias est d'aceroiire leur trafic sur Internet. 11 - k
g'agit ensuite d'avoir de la publicite et des services profitables ; e
grace a l'exploitation des bases de données (ce que Fon appelle -

Ie «big data ).

Ainsi la mutation des médias s'accélére. Traditionnellement,
les journaim, par exemple, définissatent en premier heu leur
Hne éditoriale et leur contenu. Les ressources publicitaires

complétaient les financements, Ce double marche préservait
lindependance de la presse grace a un subti équikbre enire

marcheé direct et publicité. Cet équilibre en place depuis pres
de deux siécles est menace.

La «googlization» consiste & concevoir le contenu afin
d'obtenir du trafic. Elle concerne aussi Facebook et les grands
acteurs de l'internet comme les GAFA (acronvme pour Google
Amazon Facebook Apple). Le contenu, lesidées, linformation
passeraient done au second plan,
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Cette évolution est d'autant plus importante que. en Suisse,
Google et Facebook se partagent d&ja pres dela moitie du
marché des annonces en ligne. Aux Etats-1nis, Google affiche
un revenu issi du marché publicitaire qui est plus du double
de celui del'ensemble des journaux ou magazines. Par ailleurs,
Ia capitalisation boursiere des GAFA est presque équivalente
au PIB du Canada! Nul ne peut contester la formidable
richesse de lMinmovation impulsée par Google. Mais, la
«googlization» change radicalement la nature de
Tinformation, Deés lors, comment preserver une certaine
qualité de I'mformation et le role des journalistes? (TDG)
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