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Les réseaux sociaux, nouvelle
du marché des candidats

place

Elections
fédérales

du 18 octobre

La campagne pour
les élections passe
désormais par

la Toile. Mais elle
n’éclipse pas pour
I'instant les rendez-
vous sur le terrain

Lucie Monnat

Une bourse électorale sur les sites
Interniet de Tamedia, un jeu-quiz
sur ceux de Ja SSR. De leur coté,
partis et candidats publient photos
et vidéos sur les réseaux sociaux,
tantdt pour faire revivre leurs ac:
tions dans larue, tantdt pour pous-
ser la chansonnette. En 2015, im-
possible d’imaginer une campagne
électorale absente dela Toile, Dans
quelle mesure la révoluton numeé-
rique a-t-elle chamboulé les campa-
gnes politiques et les modalités du
débat public suisses? .

" Selon un classement effectué
par le blog StrategieDialog21, spé-
cialisé dans Panalyse des réseaux
sociaux, le conseiller national Jean
Chrlstophe Schwaab (36 ans), can-
didat & sa réélection, arrive en 3e
position des parlementaires les
plus actifs, juste aprés les Verts alé-
maniques Aline Trede (BE, 32 ans)
et Balthasar Gléatti (ZH, 43 ans).
«Les Téseaux sociaux permettent
de développer le débat public, es-
time le Vaudois, On peut nous po-
ser des questions directement,
s’étendre plus longuement sur un
sujet ou aborder des thémes quine
sont pas traités par les médias.»

Pas réservé aux jeunes

En plus des traditionnels Facebook
et Twitter, le candidat PLR valaisan
Philippe Nantermod tente aussi de
séduireI'électorat sur I'application
de discussion WhatsApp. «Environ
500 personnes se sont inscrites
POLIT recevoir mes messages, éva-
lue le candidat de 31 ans. Je les ai
par exemple conviées a visiter une
exposition sur les projets valaisans
qui n’ont pas abouti - ce qui, dans
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Sur Ia Tolle, autant de modes d’utilisation que de candidats

Lhyperactif, Jean
Christophe Schwaab

Twitter 7653 abonnés,

6662 tweets,

Facebook 4999 amis, 4a 5
publications par jour en moyenne.
Classement StrategieDialog21
3e position.

le cadre d’une campagne, est co-
casse.»

Lejeune candidat est convalncu
que ce mode de faire campagne ne
touche pas uniquement sa généra-
tion. «ll s’agit d’une idée regue qui
est périmée depuis cing ou six ans,
juge-t-il. J'interagis avec des per-
sonnes de tous les dges sur ces pla-
tes-formes, Beaucoup ont plus de
60 ans. Les collégues qui ne s’y

Loriginal,
Philippe Nantermod

Twitter 4027 abonnés,

6420 tweets,

Facebook 5000 amis, 182
publications par jour en moyenne.
WhatsApp 500 abonnés a son
groupe de campagne.

sont pas mis ont probablement
écoutéles gens qui leur ont dit que
C’était réservé aux jetnes, A mon
avis, c’est une erreur.»

Certains politiciens chevron-
nés ont pris le train en marche,
Les UDC Christoph Morgeli et Os-
kar Freysinger (tous deux 55 ans)
occupent également les premie-
res places du classement de
StrategieDialog2l.

Le mal noté,
Christian Liischer

Twitter 729 abonnés, 66 tweets.
Facebook 5000 amis, 243
publications par jour en moyenne.
Classement StrategieDialog21
219e position.

«Ceux dui croient pouvoir ga-
gner une élection uniquement par
ce biais se fourvoient lourdement,
prévient Christian Liischer. Il y a
quatre ans, les petits jeunes qui al-
laient faire la sieste aprés avoir
posté un statut sur Facebook au
lieu de faire les marchés s’en sont
mordules doigts.» Le candidat PLR
genevois préfére le terrain et énu-
meére ses nombreuses rencontres

Une évolution significative depuis 2011

® Selon Sébastien Salerno,
chercheur en sociologie de la
communication et membre de
MédiaLab, le terrain de la
campagne de 2015 est trés
différent de celui de 2011,
«L'environnement médiatique
s’est étendu, les canaux de
communication se sont multi-
pliés. La campagne politique se
fait désormais en marge d’une
mer d'informations dans
laquelle il faut tenter de nager»,
illustre le spécialiste.

Sébastien Salerno remarque
que méme si I'on est encore loin
de Pomniprésence des politi-
ciens américains sur les réseaux
sociaux (ndlr: 64,7 millions
d’abonnés sur Twitter pour
Barack Obama, soit Iéquivalent
d’un cinquiéme de la population -
américaine), les élus et candi-
dats suisses y sont de plus en

plus suivis, «Il y a des ténors qui
s’y mettent, cela crée un appel
d’air pour les autres, analyse-
t-il. Surtout, la concurrence
entre médias s’est beaucoup
accentuée. Pour se démarquer,
ceux-ci sont trés attentifs aux
réseaux sociaux. Les politiciens
'ont bien compris. Ils sont
conscients que les journalistes
suivent de prés leurs interven-
tions sur Twitter et jouent avec
cette réalité-la pour capter leur
attention.»

Sébastien Salerno juge la
présence des candidats sur la
Toile indispensable. Les réseaux
sociaux permettent de clarifier
ses positions dans le débat.

«lIl faut étre partout. Une affiche
répond & la question «Qul
suis-je?» tandis que les médias
socjaux impliquent une
discussion et r‘épondent a ces
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interrogations: «Que fais-je et
qu’ai-je envie d’accomplir?»

Quant & ceux qui ne s'y sont
toujours pas mis, le sociologue
évoque des cas aujourd’hui
anecdotiques, «La variable de
Idge n’est plus valable. Plus il y
a un enjeu dans la campagne,
plus la personne sera active.»

Méme si tous les Etats
connaissent une «améri-
canisation» de leur politique,
les facteurs culturels jouent un
role important. Le terrain
politique suisse est bien plus
petit, ce qui restreint la noto-
riété potentielle de nos diri- |
geants. «Méme si nous tendons
vers une professionnalisation,
nous restons dans un systéme
de milice. Cela se ressent dans
nos campagnes, nettement
moins sophistiquées que dans
les autres pays.»

PHOTOR KEYSTONE/REZO

avec le public, entre les grandes
places genevoises, la quasi-totalité
de ses marchés, jusqu'alaféte dela
courge. «Les gens veulent pouvoir
vous serrer la main, vous critiquer,
vous féliciter, tout ¢a en chair et en
oshy

Pour Rebecca Ruiz également,
le moyen le plus efficace dé faire sa
place en politique reste e tradi-
tionnel, entre engagement associa-
tif, création d’'un réseau et rencon-
tres avec la population. «Rien ne
remplace le contact direct, estime
lasocialiste vaudoise. Il y a des élus
qui font toute une carriére politi-
que'sans posséder de compte Fa-
cebook. Prenez Pierre-Yves
Maillard (PS) ou Luc Recordon (Les
Verts)» Le conseiller aux Etats Vert
ne posséde méme pas de télé-
phone portable.

Pourtant, dés quwon les ttilie
sur Jeur passivité sur Internet, les
candidats se défendent vivernent,
Tous les interrogés, qu'ils soient
trés actifs ou non, s’accordent a
dire que les modes de campagne
traditionnels restent indispensa-
bles, mais que la Toile est devenue
un terrain qu’il faut occuper.
Christian Liischer, malgré une
place enfin de classement, invite a
consulter ses profils pour y consta-
ter sa présence. Quant a Rebecca
Ruiz, elle arrive malgré ses 33 ansa
la toute derniére place. «Je ne sais
pas quelle méthodologie ils ont uti-
lisée, mais c’est n'importe quoi!
s'agace-t-elle, Je suis active sur Fa-
cebook, j’ai un blog trés bien tenu,
C’est vrai, jutilise trés peu Twit-

" ter»

Jean Christophe Schwaab es-
time que les politiciens suisses ont
encore du pain sur la planche., «Ily
en a qui w’ont pas compris le prin-
cipe d’interaction des réseaux so-
ciaux. C'est dommage. Je débats
réguliérement avec Yannick Buttet
(PDC/VS) ou Mathias Reynard (PS/
VS) sur Twitter, C'estbon enfant et
trés enrichissant.»

Certains n’en ont pas les
moyens. «Des débats sur Twitter?
Mais je n'ai pas le temps! s'exclame
Christian Liischer. Siles gens m'éli-
sent, c’est parce qu’ils savent que
je suis un avocat actif dans la fi-
nance et que j’ai énormément
d’engagements, pas parce que je
fais le clown sur un sitef»
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Consultez
notre dossier sur
www.federales15.tdg.ch

Les plaintes

contre Vitus -
Huonder ont
été classées

L'évéque de Coire ne sera
pas poursuivi en justice
apras ses déclarations sur
les homosexuels qui ont fait
scandale Pété dernier

Le Ministére public des Grisons a
classé les plaintes déposées contre
P’évéque de Coire, Vitus Huonder,
aprés ses déclarations sur les ho-
mosexuels faites au mois de juillet,
L’association Pink Cross et deux
privés avaient déposé plainte con-
tre le dignitaire religieux pour in-
citation publique au crime ou ala
violence (article 259 du Code pé-
nal). Le Ministére publicles classe
et estime que les conditions ne
sont pas remplies pour un renvoi
devant le tribunal ou une condarmn-
nation. L’évéque de Coire fait part
de sa «satisfaction» aprés I'an-
nonce du classement de ces plain-
tes. Dans un communiqué, son
service de presse souligne que,
«comme on pouvait s’y attendre,
les reproches formulés contre
["évéque se sont révélés infondés».

A P’occasion d'un débat a
Fulda, en Allemagne, Vitus Huon-
der (73 ans) avait cité des passages
de la Bible «condamnant & mort»
les auteurs «d’abominations» que
sont les personnes qui «couchent»
avec des individus du méme sexe.
Ces propos tirés du Lévitique,
dans I’Ancien Testament, ont pro-
voqué un tollé. Le prélat catholi-
que a d’abord affirmé avoir été
mal compris. Puis il 2 donné des
explications compliquées sur le
sens de ses propos, avant de s’ex-
cuser «auprés de toutes les per-
sonnes qui se sont senties blessées
par mon discours, en particulier
auprés des personnes de sensibi-
lité hornosexuelles,

Ce n'était pas la premlére fois
que Vitus Huonder, auix idées ré-
putées trés conservatrices, s'en
prenait aux homosexuels ces der-
niéres années, rétractant toujours
ses propos par lasuite, Le prélat, a
la téte des 659 000 baptisés de
I'immense diocése de Coire (re-
groupant les Grisons, Glaris, Zu-
rich etla Suisse centrale), est routi-
nier des polémiques. Ses positions
ultraconservatrices, sources de di-
vision dans les rangs de I'Eglise
catholique, suscitent réguliére-
ment Pire de I'opinion publique.
L'hiver dernier, sa volonté de ren-
voyer 'abbé Bucheli dela paroisse
de Biirglen (Uri) pour avoir béni
'union d’un couple de lesbiennes
avait fait scandale. Les catholiques
en désaccord avec Vitus Huonder
attendent I’échéance de 2017: le
prélat devrait alors quitter la téte

.de I’évéché pour raison d’age

(75 ans); ATS/P.C.

Inventifs, pour le pire et le meilleur

Boulevard
du Palais

Lucie Monnat

I acampagne pour les

de fonds sur Internet,
il a récolté en quelques jours
143 000 francs. Sa publicité sera
publiée le 14 octobre, avecle
slogan: «On peut acheter de
’attention, mais pas notre vote.»
AT’heure ot I'opacité des
financements fait grincer des
dents, les 2,7 millions de lecteurs
du journal connaitront le
montant déboursé mais aussi les
noms des 11 000 contributeurs.
Jouissif,
kEKEAH
Apreés le kitschissime et
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il s’agit de bouffer des rats
envahisseurs, tout un symbole -
ou a lutter contre les «paragra-
phes de lois inutiles» en les
balangant dans la tronche d’un
fonctonnaire européen.
Bizarrement dréle.
I

Hyperactive sur les réseaux,
Aline Trede remporte la palme
de ceux qui en font trop. La Verte
bernoise a eu I'idée saugrenue
d'utiliser son compte Tinder,
I'application de rencontres (phis
coquines que romantiques),

[P I P R

N SUUA M




