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Faire du shopping avec son téléphone, le pari d’Anteleon

Consommation Spin-off de I'Université de Genéve, la société est une spécialiste de la protection des images

Photographier avec son télé-
phone portable une montre se
trouvant dans un catalogue ou une
vitrine, en vérifier I'authenticité et
la commander? Cest le pari de la
société genevoise Anteleon. «Nous
sommes en contact avec différents
opérateurs de téléphonie», souli-
gne Sergei Startchik, directeur de
cette spin-off de 'Université de Ge-
néve.

1l espére qu'un tel service puisse
prochainement sappliquer &
lachat, par catalogue ou en maga-
sin, de différents objets de con-
sommation courante mais égale-
ment 3 des produits de luxe, des
billets de transport ou de specta-
cle. «N'importe quel téléphone
portable équipé dun appareil
photo pourra utiliser ce service.
Limage du produit sera envoyée a
un serveur central hébergé chez
lopérateur de télécommunica-
tionn, explique I'ingénieur. En cas
d’accord avec un opérateur de télé-
phonie, Tobjet sera dés lors
authentifié et envoyé in fine au
client.

Silatechnologie le permet, reste
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3 obtenir 'autorisation des opéra-
teurs ainsi que cele des fabricants.

Pour linstant, la société Ante-
leon exerce son art dans l'authenti-
fication de documents et la protec-
tion d’images numériques.
Pixels modifiés

Les ingénieurs de la spin-off,
tous issus du département d’in-
formatique de I'Université de Ge-
néve, parviennent a cacher dans
une photographie numérique, le
nom de son auteur et la date de
création du document. «Il suffitde
modifier certains pixels de

I'image. Ces changements sont in-
visibles a [l'ceeil nu», souligne
Thierry Pun, professeur au dépar-
tement d’informatique de I'Uni-
versité de Genéve.

Cestunesorte de tatouagedela
photographie qui devient résis-
tante 3 toutes modifications et
distorsions. limage peut étre pho-
tocopiée, découpée ou falsifiée.
«On retrouvera toujours I'infor-
mation concernant l'auteur de la
photographie», note Thierry Pun.
Concrétement, le nom est trans-
formé en nombre binaire. «Cha-

Photographier
et acheter avec
son téléphone
portable

Le pari de la société
genevoise Anteleon

N'importe quel téléphone
portable équipé d'un appareil
photo devrait pouvoir passer
une commande  partir d'un
objet vu dans un catalogue,
une vitrine ou sur une affiche.

=

que pixel d'une image est associé a

un chiffre faisant référence a sa
couleur. On ajoute un nombre 3
cette valeur qui fait référence a
lauteur du document», explique
Sviatoslav Voloshynovskiy, cofon-
dateur de la société.

document n'a pas été falsifié. 1l
donne également la possibilité de
détecter ce qui a été éventuelle-
ment modifié, explique Sergei
Startchik. La technologie résiste
méme aux imprimantes et scan-
ners les plus sophistiqués.»

Huit brevets ont été déposés sur Tradition romande

cette technologie grice i laide
d’Unitec, le bureau de transferts
de technologies de I'Université de
Genéve. Anteleon en détient une
licence exclusive. Actuellement, la
start-up vend ce logiciel a des ban-
ques d’'images.

Certification de biens
et de documents

Le marché des droits d'auteur
n’étant pas assez lucratif, soit un
chiffre d’affaires annuel de 1 a
2millions de francs, la start-up,
qui compte trois collaborateurs,
s'est également spécialisée dans la
certification de biens et 'authenti-
fication de documents.

Trois sociétés financiéres a Ge-
néve introduisent cette technolo-
gie dans leurs papiers officiels.
«Grice a un simple scanner, notre
procédé permet de prouver qu'un
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Avec Anteleon, la Suisse ro-
mande confirme une nouvelle fois
ses compétences en matiére de
technologies de détection des
contrefacons, un secteur qui con-
naft une trés forte croissance. En
téte: la trés discréte Sicpa a Prilly,
spécialisée dans les encres et la
tracabilité des produits de con-
sommation. Ses systémes de co-
dage et de décryptage de données
sont vendus aux gouvernements
et multinationales. En outre, quel-
ques start-up se distinguent, 3
lexemple dAlpvision d Vevey.
Celle-ci dépose des marques invi-
sibles, cachées dans un emballage
ou un contrat. Elles contiennent
des informations sur un montant,
une date de fabrication ou un
auteur de document. G. B.




